YouTub Podcast

Deci, in aceasta sesiune vom vorbi despre podcasting pe YouTube. Unele aspecte vor fi foarte
asemanatoare cu podcasting-ul. Cu toate acestea, exista unele nuante la YouTube, iar noi
vom discuta despre unele dintre acestea. $Si acestea sunt unele lucruri pe care poate le stiti
deja, asigurdndu-va ca podcastul dvs. va construieste USP, podcastul dvs. trebuie sa fie, sa
fie sau sa faca ceva ce oamenii nu pot obtine in alta parte.

Aceasta este probabil intelegerea clasica a ceea ce este un USP. Poate fi ceva la fel de simplu
ca experienta pe care o ai, expertiza ta, iluminarea ta sau educatia ta. Si din nou, acestea sunt
probabil lucruri pe care le stiti deja. Acum, ar putea fi locul in care va livrati sau nu podcastul.
Si acest lucru va fi destul de important cand veti incepe sa vorbiti despre difuzarea unui
podcast pe YouTube.

Si anume daca veti lua un podcast audio si il veti redifuza sau il veti redirectiona catre
YouTube, sau daca veti adauga doar elemente video. Si asta este ceea ce va face podcastul
unic atunci cand il veti pune pe YouTube, poate fi tipul de invitat pe care il aveti, si poate fi o
anumita nisa sau poate fi doar stilul dvs, corect? Corect. Poti amesteca video si audio atunci
cand faci YouTube, si poate fi un segment pe care il faci, si vrei sa folosesti video pentru a
scoate la lumina aceste segmente particulare. Cu alte cuvinte, vrei sa faci segmente
specifice, vrei sa ai invitati specifici, vrei sa ai demonstratii specifice, vrei sa ai elemente in
care oamenii sa te poata vedea.

Pentru a face acest lucru, puteti sa folositi si sa amestecati videoclipuri in podcastul dvs. mai
ales daca stiti ca oamenii va vor urmari pe YouTube. Si, in mod natural, atunci cand vorbesti
despre ceva unic, podcastul tdu poate fi despre un subiect care nu este abordat foarte mult.
lar un podcast pe YouTube va fi o modalitate usoara pentru tine de a vorbi despre ceva despre
care altii nu pot sau nu vor sa vorbeasca sau sa demonstreze.

lar acest lucru este foarte important. Aspectul demonstrativ este ceea ce separa YouTube de
un podcast audio. Deci, chiar daca redirectionati podcastul audio catre YouTube, puteti
adauga videoclipuri YouTube care vor oferi clientului sau telespectatorului dvs. ceva diferit de
ceea ce vor experimenta in podcastul dvs. Si, bineinteles, cand faceti asta in spatiul podcast,
inseamna ca vei fi dispus, practic, sa te asiguri ca esti, esti un fel de acolo cu unele idei si ca
piata te va prinde din urma. Si cel mai important lucru cand faci podcasting nu este daca vei
reusi sau nu sa dai lovitura cu fiecare episod sau daca vei obtine, stii, 10.000 de descarcari cu
prima vizualizare, cu primul subiect pe care il abordezi, ci sa fii consecvent, pentru ca in cele
din urma, daca esti suficient de consecvent, cineva va descoperi ceva din ceea ce faci sau vei



da peste ceva. Si ceea ce vrei sa faci este sa te asiguri ca nu dispari. Si exista un termen numit
pod fading Tn care cineva pur si simplu oboseste si se satura sa depuna efort pentru nici un,
stii tu, un beneficiu aparent. Dar nu trebuie sa faci asta daca poti fi consecvent. Si, din nou,
video-ul va ofera oportunitatea de a amesteca un element diferit, stiti, pentru un public diferit
siva ofera o anumita varietate In ceea ce priveste ceea ce livrati. Acum, nu orice subiect va fi
monetizabil. Asta nu este diferit de ceea ce experimentati.

Probabil ca daca faci un podcast audio si vrei cu siguranta sa iei idei, sa faci sondaje, YouTube
iti permite sa faci asta cu usurinta. Daca ai de gand sa folosesti zona de creare a postarilor,
poti folosi intotdeauna un sondaj din postarile tale de pe YouTube si apoi poti face, practic, o
mica cercetare a audientei in ceea ce priveste ceea ce isi doresc. Pentru ca ceea ce este
important va fi faptul ca publicul tdu va veni la tine in mod organic. Si ceea ce vei face este sa
faci acele tipuri de lucruri de care publicul tau va fi interesat in mod regulat. Acum, daca vreti
vreodata sa aveti sponsorizari, evident, nu trebuie sa o faceti, mergeti, veti fi, veti fi, va fi un
lucru bun pentru tine sa ai genul de public care va merge atat intre video cat si audio. Acum,
trebuie sa luati o decizie cu privire la faptul daca veti fi in principal video sau in principal
audio.

Acum, aceasta decizie poate fi deja luata pentru dvs. Si daca aveti un podcast existent si tot
ce faceti este sa il directionati catre YouTube, atunci aceasta decizie este deja luata. Dar daca
nu v-ati decis inca, ei bine, puteti fi in primul rAnd un podcast video si puteti apoi sa
transformati acel audio sau acel video in audio si sa il redistribuiti in acest fel. Procesul este
usor diferit. Acum, stii, daca vei face un podcast video, evident ca e mai mult de atét, stii,
trebuie sa fii prezentabil la fiecare emisiune si trebuie sa te asiguri ca ai lumina si un fundal.
Vrei sa fii asemanator cu celelalte podcasturi din genul tau, din nisa ta. Audio este mai usor,
nu? Pentru ca nu trebuie sa semeni cu nimic. Si tot ce trebuie sa faci este sa ai echipamentul
necesar pentru a inregistra audio.

Exista cu siguranta platforme care va vor permite sa faceti asta cu putin sau deloc
echipament. Acum, oamenii de pe YouTube vor fi probabil mai dispusi sa priveasca decat sa
asculte. Deci, stiti, faptul ca mergeti pe YouTube, trebuie sa tineti cont de asta, chiar daca
faceti un podcast audio si va fi mai greu sa iesiti in evidenta doar cu audio pe YouTube, acum
stii ca o poti face. Evident, daca ai invitati grozavi sau ai un subiect grozav si oamenii sunt
interesati, oamenii vor veni si se vor acorda la po-ul tau, la continutul tau. Dar va fi mai greu sa
iesiin evidenta pe o platforma video daca faci doar audio. Trebuie sa tineti cont de asta atunci
cand decideti daca veti fi in principal video sau in principal audio.

Intotdeauna ceea ce va face podcastul tau diferit va fi valoarea de durata. Deci, chiar daca
stii, nu, nu iesi neaparat in evidenta, va trebui sa faci genul de lucruri care, din nou, fac
podcastul tau total diferit de orice altceva care se afla pe YouTube, indiferent daca alegi sa
folosesti in principal video sau audio. lar un USP este, in esenta, ce este in ceea ce faci, pe
care vizitatorii sau ascultatorii tai, trebuie sa aiba dreptate? Stii, faci ceva care este ca, ca ei
nu pot sari, ei nu pot sari in timpul, in timpul sdptamanii. Ei, ei trebuie sa va asculte pentru ca



aveti ceva care fie este convingator pentru ei, iar uneori poate fi divertisment, poate fi drama
pe care o aduceti in viata lor. Deci poti aduce inspiratie sau poti aduce umor.

Trebuie sa fii capabil sa gasesti ceva ce vizitatorii sau ascultatorii tai trebuie sa aiba. Si daca
faci acest lucru pentru afaceri, chiar trebuie sa ai de-a face cu cine este publicul tau si ce vor
ei. Deci, daca podcastul dvs. este in primul rand pentru a atrage clienti, atunci ati putea sa
faceti ceva de genul divertisment si sa-i faceti sa cumpere, stii tu, pentru a atrage
cumparatori. Dar, in general, vrei sa te concentrezi intr-un fel pe zona produsului pe care
incerci sailvinzi. $tii, cand faci un podcast pe YouTube sau altfel, sa vorbim despre un alt
principiu fundamental de marketing, care este upsells si cross sell. Si tu, atunci cand mergeti
pe aceste platforme, trebuie sa aveti un sistem de vanzari. Si, din nou, acest lucru nu este
diferit pe YouTube decéat este. Si daca veti folosi doar un audio, trebuie sa va asigurati ca faceti
lucruri precum cadouri si trebuie sa va asigurati ca stiti pentru ce este podcastul vostru. Noi,
si aceasta este tema intregii sesiuni, intelegerea scopului podcastului si modulin care il veti
structura in functie de acesta. Si daca intelegi ce ar trebui sa faca, atunci acesta este modul
in care veiincorpora, stii tu, produsele tale upsell si cross sellin podcast. Acum poti face
merch, nu? Dar, in general, un podcast va fi mai profitabil daca il folosesti pentru a starni
interesul si a genera vanzari.

Deci, o vanzare suplimentara usoara pentru orice faci va fi un program de continuitate.
Intotdeauna vrei s& ai asta. Si va stabiliti preturile pe baza a ceea ce vé vor spune marketerii si
ascultatorii de marketing, nu? Pentru ca, in general, €i iti vor spune de ce sunt interesati. lar
un podcast este 0 modalitate grozava de a face cercetare de audienta.

Este o modalitate excelenta de a intelege cine vine la pagina ta de vanzari, cine vine sa

asculte si sa inteleaga, pentru ca, in cele din urma, tu si cu mine suntem in afaceri cu
informatii. Si, si, si, si aceasta este o tranzitie usoara catre atunci cand cineva, daca intelegi
ce informatii apreciaza din faptul ca au facut podcast-ul tau, este usor sa-ti dai seama apoi ce
vor cumpara, ce vor cumpara si cat sunt dispusi sa plateasca pentru informatia pe care le-o
oferi prin intermediul vanzarilor, stii, cum vei livra acea informatie, nu? Si, stii, poate daca sunt
obisnuiti sa te auda livrand audio, vor, vor face o achizitie? O vor cumpara, nu? Asta e
important sa intelegi despre publicul tau individual. Si, bineinteles, cel mai important lucru de
care trebuie sa va asigurati, indiferent ce faceti, este ca aveti o modalitate de a colecta nume
si adrese de e-mail, de-a lungul intregului proces.

Acum sa vorbim despre YouTube in special. YouTube va ofera o mare oportunitate pe care nu
o aveti neaparat cu un podcastiTunes, deoarece oamenii sunt obisnuiti sa caute linkuri in
descriere. Acum, sunt predispusi sa faca asta. Astfel, atunci cand se uita pe YouTube,
probabil ca vor verifica zona de descriere pentru a incerca sa determine unde sunt linkurile pe
care le indicati.

Asadar, nu te lupti cu oamenii pentru a-i face sa se uite la acele linkuri. Nu incercati sa i
directionati catre locul unde trebuie sa se uite. Ei stiu deja daca sunt pe YouTube pentru o
anumita perioada de timp. Asadar, probabil ca vreti sa faceti opusul a ceea ce fac creatorii de



videoclipuri de pe YouTube. Daca faceti asta pentru afaceri si mutati o parte din continut pe
YouTube, nu aglomerati zona de descriere cu o multime de linkuri, mai ales daca realizati
aceste episoade in mod regulat, trebuie sa aveti acel link catre ceea ce vorbiti pentru ca ei sa
poata cumpara. Vrei sa te asiguri ca este proeminent si ca este clar. Si din nou, asta nu
inseamna ca nu trebuie sa ai mai multe link-uri, dar nu trebuie neaparat sa aveti toate link-
urile pe care le puteti strecura acolo, mai ales daca scopul emisiunii podcast sau al
episodului este saii predispuneti sa cumpere ceva ce vindeti. Sili poti face pe oameni sa fie
orbiti de linkuri atunci cand faci asta. Si, practic, daca ei, daca ai toate link-urile, atunci
niciunul dintre link-uri nu va fi cu adevarat relevant, pentru ca sunt doar unul dintre multe
altele, nu? Vrei sa te asiguri ca evidentiezi cel mai important lucru pentru eiin acea zona de
descriere. Acum, daca veti adauga un episod video, trebuie sa va asigurati ca, in primul rand,
veti avea un podcast audio. Acum, puteti adauga ceva daca stiti ca nu va fiin fiecare episod.
Va fi din cand in cand, atunci cand faci asta, trebuie sa te asiguri ca intelegi ca operezi sub
intelegere. $tii, stii, stii ca oamenii care iti asculta podcastul, daca, daca faci un video tu,
trebuie sa presupui ca acesti oameni nu-ti vor vedea podcastul, nu? S-ar putea sa nu
acceseze videoclipul. Asa ca atunci cand esti in acel episod, trebuie sa vorbesti cu oameni
care s-ar putea sa nu vada videoclipul pe care il faci, nu? Asa ca tot trebuie sa faci in primul
rand un podcast audio. Faceti un videoclip acolo.

Ei bine, oamenii nu se vor duce automat sa vada videoclipul. Ei se vor conecta acolo unde
sunt obisnuiti sa se conecteze. Asa ca tot trebuie sa te adresezi acestor oameni ca si cum ar
asculta. Chiar daca aveti un videoclip Tn general, trebuie sa va folositi bine de imaginea
thumbnail din YouTube. Trebuie sa va asigurati ca acea imagine miniaturala, daca puteti, are
un apel direct la actiune. in regul&? Poti s pui titlul, poti s pui URL-ul, dar, in general, ceea
ce trebuie saincerci sa faci este sa le oferi oamenilor o oportunitate, chiar daca este vorba
doar de un cod QR, sau sa le oferi oamenilor o oportunitate de a face ceva, astfel incat sa
poata intreprinde o actiune pe baza ascultarii sau vizionarii podcastului tau.

Si trebuie sa testezi miniaturile, nu? Le puteti testa pentru a vedea daca maximizeaza
vizualizarile. Puteti testa diferite miniaturi pentru a vedea daca acestea maximizeaza
cumparatorii. Poate ca un anumit tip de podcast aduce o multime de cumparatori, poate ca
un anumit tip de podcast aduce o multime de opt-in-uri. Asa ca trebuie sa testezi toate aceste
lucruri fata de diferitele miniaturi pe care le faci.

Acum, din nou, stii, daca faci acest podcast de dragul afacerii tale, acestea sunt lucruri pe
care vrei sa le testezi in mod regulat si care dintre ele functioneaza cel mai bine in raport cu
ceea ce incerci sa realizezi, care este podcastul tau, aceasta este intrebarea la care vrei sa
raspunzi. Daca vei folosi ceva de genul unui indicator de flux audio peste video, trebuie sa
vedeti ce efect are asupra convergentei. Pentru c4, din nou, ideea nu este neaparat sa tii
oamenii pe platforma si sa i tii pe oameni sa urmareasca si sa asculte audio, ideea pentru
tine va fi, ei bine, pot sa generez vanzari? Pot sa-i fac pe oameni sa dea click pe ceva ce chiar
vand? li pot face s& se inscrie la prezenta mea existent?



Deci trebuie sa convertim acei oameni de pe YouTube in prezenta noastra siin ceea ce facem
pentru afacerea noastra. Si astfel, singurul mod in care vei putea face toate acestea este
daca, stii tu, link-ul tau original, trebuie sa ai o urmarire in loc. Asa ca nimic din toate astea nu
va functiona. Nu vei putea sa urmaresti vizualizarile cumparatorilor sau opt-in-urile daca nu
pui link-uri care au link-uri de urmarire, corect?

Acum. Nu spun ca trebuie sa aveti linkuri care vor fi pixelii oamenilor, nu? Nu asta este ideea,
cu exceptia cazului in care asta este ceea ce faci. Dar, in general, trebuie sa va asigurati ca
linkurile pe care le plasatiin YouTube, atunci cand oamenii dau clic pe ele, veti putea sa
numarati de unde dau clic si veti putea sa va uitati la statistici si sa va spuneti cine vine de pe
YouTube si cine nu.

Acum, unul dintre cele mai importante elemente ale acestui proces este, si acest lucru se
intoarce la faptul ca incercati sa va dati seama pentru ce este podcastul dvs., pentru ca acest
lucru va dicta daca trimiteti sau nu oamenii din e-mailul dvs. catre podcastul dvs. de pe
YouTube sau daca acesti oameni vor veni doar de pe YouTube catre podcastul dvs. Acum,
evident, daca ceea ce incercati sa faceti este sa obtineti vizualizari sau sa cresteti
monetizarea si aveti deja o lista de e-mailuri, bineinteles, atunci le vei spune oamenilorin e-
mailul tau ca, Hei, am un nou episod de podcast pe YouTube, ii vei trimite acolo. Acum, in alte
cazuri, nu are sens sa faci asta pentru ca, nu vei conduce neaparat oamenii la achizitii
nedistrate. Deci, daca trimiteti oamenii pe YouTube, i trimiteti intr-un loc unde vor vedea o
multime de linkuri, vor vedea o multime de lucruri diferite care se intdmpla. Si, in general,
orice specialist Tn marketing informational va va spune ca intotdeauna va fi mai bine sa faceti
un apel direct la cumparare, fara distragerea atentiei, nu? De aceea trimiti oamenii la o pagina
de vanzari. Nu are niciun alt link,

nu are alte elemente de meniu. Vrei ca oamenii sa se concentreze asupra a ceea ce le spune
oferta respectiva ca trebuie sa cumpere. Deci nu vreti sa trimiteti oamenii sa fie distrasi. Si
daca trimiteti oamenii pe YouTube de la adresa dvs. de e-mail, nu? Sau, sau de la dvs., de la
adresa lor de e-mail, atunci se vor duce sa vizioneze alte videoclipuri. Ar putea viziona
videoclipuri ale altor concurenti. Ar putea viziona videoclipuri care le vor distrage atentia. lar
asta nu e ceea ce vreti sa faceti. Daca scopul tau este sa faci oamenii sa cumpere lucruri. Si
astfel, s-ar putea sa vrei sa te gandesti sa folosesti podcastul YouTube ca o sursa de trafic cu
sens unic, nu? Poate ca nu vrei sa trimiti oamenii acolo, poate fi trimiti Tntr-un loc unde pot
viziona sau asculta acelasi continut, dar totusi pe site-ul tau, astfel incat sa nu fie distrasi,
mai ales daca ceea ce vorbesti este ceva asupra caruia trebuie sa ia masuri si vor cumpara.
Asadar, gestionarea listei dvs. va fi vitala. Trebuie sa te gandesti la aceste lucruriTnainte de a
face ceea ce face toata lumea.

Adica sa trimiti oamenii din lista lor de e-mail la podcastul lor afiliat si marketingul
partenerilor este, de asemenea, ceva ce vrei sa iei in considerare si vrei sa folosesti un
element video pentru a-i lasa pe telespectatori sa-ti vada partenerii. Si acesta este un lucru



pe care il puteti adauga. Deci, daca veti face un fel de promovare afiliata sau veti face un fel
de prezentare a unui partener sau a cuiva cu care veti lucra, si nu vreti doar saii aduceti si sa i
avetiin fata publicului. Adica, de fapt, ii poti prezenta folosind un videoclip si aceasta este o
utilizare excelenta a unui videoclip in ceea ce priveste podcastul tau. Si, de asemenea, puteti
folosi o componenta video pentru a face demonstratii, nu? Deci, daca faci ceva si trebuie sa,
vinzi ceva care le cere sa vada ceva pe ecran si ei trebuie sa vada realitatea, Ei bine, un
podcast, un podcast video este o modalitate excelenta de a spune: ,,Hei, uita-te la videoclipul
asta, lasa-ma sa-ti arat ce face asta de fapt”, mai ales daca vei putea sa le arati oamenilor
ceva pe camera, pe ecran. Si asta este intotdeauna, si nu exista nicio garantie pentru asta,
nu? Dar de obicei, vreau sa spun, daca le poti arata oamenilor ce primesc, la ce se uita,
probabil ca vei creste probabilitatea ca ei sa cumpere. Asadar, aceasta este o modalitate
excelenta de a creste rata de conversie. Celalalt lucru de care trebuie sa tineti cont aici este
ca exista intotdeauna monetizarea asociata canalelor care indeplinesc anumite praguri care
pot sau nu sa fie ceea ce doriti, mai ales daca folositi YouTube pentru afaceri, un podcast de
afaceri. Daca incerci sd monetizezi si sa lucrezi cu parteneri afiliati, iar YouT ube Tti ofera
posibilitatea de a pune produse pe canalul tau, probabil ca nu vei putea sa-ti pui afiliatii sa
gateasca pentru ele.

Deci, stii, doar pentru ca este disponibil nuinseamna ca trebuie sa, nuinseamna neaparat ca
va face parte din modelul tau de afaceri. Deci, inca o data, mai important este cum vei folosi
podcastul. Este, este pentru trafic sau este doar pentru a vinde lucruri? O distinctie foarte
importanta, un element foarte important pe care trebuie sa va asigurati ca il intelegeti si pe
care il folositi in luarea deciziilor.

Marketingul educational se poate face si cu podcastul tau bazat pe video, in mod natural, la
fel ca si cu audio. Vrei sa faci evenimente speciale, nu? Pentru clientii dvs. si pentru
ascultatorii dvs. Si acesta este un moment excelent pentru a face o sesiune de instruire.
Poate ca exista ceva ce vor sa invete, dar au spus ca vor sa invete, iar tu le poti arata siinvata
cum sa o faca folosind video, de exemplu.

Si stii, am vorbit despre asta inainte, mai ales daca vei aduce un invitat, tu, tu, le poti arata
cine este invitatul tau, le poti arata un PowerPoint, le poti arata ceva care 1i va ajuta sa
urmareasca invitatul, stii, cand cineva este familiarizat cu tine. Si apoi vei aduce un invitat.

Uneori, invitatul poate vorbi la o cadenta diferita, poate ca vorbeste prea repede, uneori a
adus vorbesc prea lent. Daca pot folosi un vizual, acest lucru va creste de obicei
oportunitatea pe care o aveti pentru a genera vanzari din orice prezinta sau promoveaza. Si,
bineinteles, stii, ori de cate ori aduci un invitat, ar trebui sa fie gratuit pentru el, la fel cum ai
face cu un podcast audio si ca vrei sa te asiguri ca iti imbunatateste brandul in mod natural.

Stii, niciunul dintre invitatii pe care vrei saii aduci nu va fi aleatoriu. Trebuie sa faci ca oamenii
sa revina in emisiunea ta si sa intre in lista ta de clienti. Acum, toate acestea vor fi mai usor de
facut cu YouTube, pentru ca, din nou, aduci pe cineva si chiar daca nu il cunosc, vei putea sa

il faci sa 1ti cunoasca ascultatorii vostri, sd va cunoasca publicul. Si ori de céate ori puteti, chiar



daca sunteti un podcast bazat pe audio, doriti sa puneti acesti parteneri pe video, ei sunt
dispusi si un alt fel de sens subestimat. Si daca, poate aveti un, un podcast audio, dar nu
aveti neaparat lucruri precum videoclipuri despre serviciul clienti. Si puteti pune toate aceste
videoclipuri acum pe canalul dvs. YouTube, nu? Daca veti avea un canal YouTube asociat cu
podcastul dvs. si poate ca nu folositi deja YouTube, atunci puneti acele videoclipuri despre
serviciul pentru clienti acum pe canalul dvs. YouTube. Acesta este un loc grozav pe care
clientii dvs. il pot vizita. Este o baza, un loc minunat pentru oamenii care va asculta
podcasturile pe YouTube. Ei bine, ei pot experimenta unele dintre videoclipurile de servicii
pentru clienti pe care le plasati in interiorul canalului dvs.

Deci, toate intrebarile frecvente, videoclipurile de asistenta, videoclipurile de servicii pentru
clienti, daca puteti, ar trebui sa le puneti pe canalul dvs. Asta nu inseamna ca nu le puteti
pune pe site-ul dvs. Deci, daca aveti deja toate videoclipurile dvs. de ajutor si videoclipurile
dvs. de servicii, videoclipurile dvs. de asistenta, aveti deja aceste lucruri pe, stiti dvs, pe site-
ulvostru, atunci nu trebuie sa le mutati. Dar trebuie sa le postati incrucisat. Vreti sa va
asigurati ca vor fi si pe canalul dvs. YouTube. Haideti sa vorbim despre cateva elemente de
raspuns direct in incheiere. Vreti sa folositi un raspuns direct clasic, bine? Stii, foloseste
raritatea, nu? Trebuie sa le spui asta, stii, limitand timpulin care episoadele vor fi disponibile,
iar In unele cazuri, si nu va fi neaparat, stii, pe canalul tau in sine, dar le poti arata site-ul unde
vor avea o numaratoare inversa. Si exista o diferenta intre a spune cuiva ca, stii tu, o oferta va
expira si a-L face sa vada un cronometru cu numaratoare inversa.

Deci, atunci cand faci lucruri care vor fi limitate in timp, bine, vrei sa incerci sa le arati aceste
lucruri, vrei sa incerci sa le arati ca, stii, au doar atat de mult timp, chiar daca le spui verbal.
Puteti face asta prin includerea acestui lucru intr-un videoclip sau intr-o postare video. Si stii,
o parte din, stiti, o parte din ceea ce veti pune pe social media, vor fi extrase, nu? La fel cum ai
face cu podcasturile audio si, stii, toate acestea, toate aceste lucruri vor necesita un pic mai
multd munca, nu? Deci, daca aveti o echipa de oameni si aveti oameni care lucreaza cu voi,
cu siguranta va pot ajuta cu unele dintre aceste sarcini. Si, Tn mod natural, puteti crea, puteti
crea raritate si urgenta, nu? Si un element. Si din nou, stii, putem face asta cu, stii, un
cronometru de numaratoare inversa. Putem face urgenta, bine, ca unele lucruri se termina si
ne putem asigura ca, stii, ai un buton de cumparare care poate arata, stii tu, cate sau cate vor
mai ramane. Puteti demonstra, puteti arata aceste lucruri intr-un videoclip. Si bineinteles, da,
poti profita de ai. Stii cand poti, stii cand ai nevoie de ele. Acum aici este, aici este, elementul
pentru care vreau sa vorbesc, pentru mai mult de un minut, si anume ca vreti sa folositi acest
element video ca dovada sociala, pentru ca unul dintre lucrurile pe care le face audio in timp
este ca va ofera credibilitate, va permite sa fiti in locuri in care, stiti, este, este greu sa fii cu
video, nu? Pentru ca oamenii pot lua un podcast audio in locuri in care nu trebuie sa stea si sa
se uite.

il pot asculta in timp ce lucreaz4, il pot asculta in timp ce conduc, il pot asculta in timp ce se
antreneaza si poate ca nu pot face asta tot timpul cu video. Asadar, un material audio va



permite sa fiti personal cu ascultatorii si, in acelasi timp, cu baza dvs. de clienti. Este dificil sa
dovedesti ca esti un expert.

Este dificil sa dovedesti ceea ce spui sau ca afirmatiile tale vor fi adevarate. Unul dintre
lucrurile pe care le puteti face, si daca reusiti sa fiti eficienti in acest sens, va fi sa va asigurati
ca clientul sau telespectatorul vede despre ce vorbiti. Astfel, un podcast video pe YouTube, in
special, va ofera posibilitatea de a da viata unor lucruri pe care nu le puteti face cu audio.

Nu inseamna ca trebuie sa faci lucruri pe care nu le-ai face pe audio, dar trebuie sa te asiguri
caimbunatatesti audio-ul facand ceva, adaugand elemente care dovedesc ca ceea ce spuiva
fi adevarat. Sa dovedesti ca achizitia ta sau ceea ce vinzi ar trebui sa fie ceva ce ei ar trebui sa
cumpere de la tine Tn acest caz. Si din nou, ce, ce intelegem prin dovada sociala? Ce
inseamna, ce inseamna dovada sociala? Este modul in care demonstrezi si arati succesul,
nu? Si astfel, unul dintre lucrurile pe care le poti face cu video daca esti dispus, mai ales cu
video live, si vrei sa faci asta in timp real, este sa arati elemente de succes indiferent daca esti
sau nu centrul atentiei, nu? Stii, se spune ca ai nevoie de o vedeta, de o poveste si de o solutie
pentru a face o vanzare. Ei bine, daca tu esti vedeta, unul dintre lucrurile pe care le poti face
este sa fii vedeta chiar acolo, in timp real, daca faci live. Si asta este ceva ce puteti face pe
YouTube.

Daca te vei prezenta ca fiind cineva care a folosit ceea ce vinzi, cineva care a beneficiat de
ceea ce incerci sa le spui oamenilor, de ceea ce incerci sa le oferi acces, acest lucru iti va
oferi un tip de dovada sociala pe care nu o poti obtine Tn alta parte si pe care nu o poti face in
mod eficient prin audio. Deci, un podcast YouTube va ofera o oportunitate unica de aincheia
afacerea, de a sigila mesajul, aratandu-le oamenilor: Ei bine, stiti ceva? Am avut succes, iata-
L. Si oricum ai face asta, nu? Fie ca faci asta, stii tu, vorbind despre punctele tale sau fie ca
faci asta aratdndu-le o demonstratie fizica, poti PLR poti crea dovada sociala in diferite
moduri atunci cand esti intr-un videoclip.

Si, bineinteles, aceleasi lucruri le puteti face siintr-o inregistrare, nu? Si ar trebui sa le faceti,
toate nregistrarile dvs. ar trebui sa aiba un element de dovada sociala a acestui lucru. Ar
trebui sa aveti un element in care sa le aratati oamenilor ceva ce poate nu ati vrut sa
demonstrati live, dar putetiincarca pe canalul dvs. de YouTube, nu? Nu totul poate fi facut live
siin persoana, dar este la fel de valabil daca inregistrezi o sesiune si o incarci pe canalul tau
YouTube. Si asta este ceea ce incercati cu adevarat sa faceti. Din nou. Acum, daca vorbim
despre utilizarea acestui podcast pentru afaceri, YouTube ne ofera o dimensiune diferita, ne
ofera un element diferit pe care il putem adauga la proces pentru a atrage oamenii si a-i face
sa intre in procesul de cumparare.

Bine? Foarte bine. Acum exista intrebari, intrebari, intrebari despre utilizarea podcastingului
YouTube pentru a, pentru a va comercializa eficient afacerea? Vreo intrebare? Bine, deciiata o
intrebare. Daca nu am un podcast, este mai bine sa incep pe platforma audio decéat sa trec la
YouTube sau doar sa incep pe YouTube cu totul?



Si exista un raspuns la aceasta intrebare. Acum, cel mai simplu mod de aincepe
podcastingul este sa obtineti un cont Spotify gratuit si apoi sa incepeti podcastingul. Si nu
trebuie sa aveti prea multe. Nu trebuie sa faci prea multe. Nu trebuie sa te supui unui program
si pentru ca nu trebuie neaparat sa faci un fel de plata lunara, va fi cel mai bun mod pentru
tine de aincepe, chiar mai usor decat sa faci YouTube. Si motivul este ca nu aveti nevoie de
echipament. Deci nu trebuie sa fii prezentabil, nu trebuie sa apari in fata camerei si nu trebuie
neaparat sa faci videoclipuri pentru YouTube, dar la un moment dat vei dori sa apari acolo.

Asa ca cel mai bun loc pentru aincepe va fi sa incepi pe audio. Si apoi va fi, de asemenea, cel
mai rentabil pentru Spotify. Probabil ca aveti nevoie de casti, probabil de microfon, poate ca
trebuie sa puteti vorbi doar in computer. Unii oameni vorbesc direct in sistemul audio, iar apoi
veti lua fluxul de podcast siil veti atasa la YouTube.

Asa ca asta va fiintotdeauna mai usor decét orice altceva pe care il veti face pentru a incepe
acum, un lucru pe care il puteti face este sa inregistrati audio. Daca ai un program precum
Audacity sau Camtasia, poti sa inregistrezi singur inregistrarea audio, sa o editezi, sa adaugi
ceva in plus si apoi sa o incarci pe YouTube.

Dar chestia cu a face aceste tipuri de lucruri este ca necesita un pas suplimentar. Si oricand
ai un pas in plus, este suficient uneori, cand esti la inceput, sa te impiedice sa faci
podcasting. Asadar, cel mai bun lucru, daca nu ai mai facut nimic, va fi sd incepicu o
platforma foarte simpla, care este usor de pornit si de creat un episod in mod regulat.

Este fie o discutie online despre utilizarea ai, ar trebui sa fie evitata? Si aceasta este o
intrebare care va fi dezbatuta in toate momentele. Si chiar acum folositi o platforma mare
precum YouTube sau Spotify, este detectabil. Deci, daca introduceti inteligenta artificiala in
orice, in specialin audio, aceste platforme mari vor sti. lar intrebarea va fi daca simti sau nu
ca ar trebui sa o folosesti.

lar platforma simte ca o folosesti. In acest moment, platformele adopté o pozitie. YouTube a
spus ca se va diferentia. Asadar, in momentul de fata nu sunt toti de acord sa folosesti
inteligenta artificiala pentru continut. Deci, spun ca puteti, nu va vor impiedica, dar cu
siguranta vor sa se asigure ca le spun telespectatorilor sau ascultatorilor ca aceasta este Al.

Asa ca atunci cand incepi sa te gandesti la asta, cand incepi sa te gdndesti ca vei avea
podcastul tau pe YouTube, cel mai conservator lucru de facut va fi sa creezi singur continutul.
lar in acest moment, inteligenta artificiala nu face neaparat parte din trusa de instrumente a
podcasterilor obisnuiti in ceea ce priveste crearea de continut. Acum, o alternativa pe care o
ai este ca, stii tu, atunci cand faceti training live, sa spunem ca faceti ceva pe Zoom sau faceti
ceva live pe YouTube, puteti oricand sa luati inregistrarea video si sa scoateti sunetul si sa o
folositi ca podcast. Asadar, exista cateva alternative pentru a putea crea continut. Si, cu
siguranta, daca te creezi singur, exista o modalitate de a ocoli sau de a nu fi nevoit sa folosesti
Al sau sa faci acest lucru.



Acum, in ceea ce priveste scenariul propriu-zis si schita, acesta este un loc pentru Al. Deci,
daca incercati sa va dati seama cum sa structurati ceea ce veti spune sau poate cum sa va
structurati Tntrebarile sau ce intrebari puneti unui invitat, acesta este un lucru bun pentru care
sa folositi Al. lar Al va poate ajuta sa faceti aceste lucruri. Stii, un alt lucru este sa faci
cercetare. Si poate ca, stii, a face o cautare obisnuita pe un motor de cautare nu o pune
neaparat intr-un format pe care il poti folosi pe podcast. Acesta este un loc foarte bun pentru
a utiliza inteligenta artificiala si pentru a o face parte din modulin care faci podcasturi si apoi
pentru a o face un element care functioneaza pentru a te face mai eficient.

in mod firesc, intotdeauna vrei sa cauti modalitati de a-ti face munca mai usoara ca
podcaster. Deci, oricand faci podcasting de orice fel si te gandesti la toate lucrurile pe care le
faci pentru a-ti produce podcastul, te gdndesti la toate modurile in care iti promovezi
podcastul. Cand te gdndesti la toate aceste lucruri, probabil ca vei avea o serie de sarcini si,
probabil, altele decét crearea de continut, vor fi intre 75 si 80% din tot ceea ce faci care ar
putea fi externalizat, care ar putea fi automatizat sau pus intr-un format astfel incat Al-ul sa
poata face asta pentru tine. Asa ca nu trebuie sa te gandesti la crearea de continutcala o
alternativa, ci trebuie sa te gandesti la orice alt mod in care Al-ul ar putea fi folosit pentru a te
ajuta sa-ti faci podcast-ul.



